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A- une nature maritime
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D- un ancrage insulaire
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E- Mise en scéne du patrimoine
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Analyse d’une perte d’identite
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A- la case manquante
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A- la case manquante
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B- une nature diversifiée
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C- le paradis de la découverte
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D- une carte variée
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E- le paradoxe des images
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L'identité territoriale
Est-elle soluble dans la communication touristique ?
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Eléments de construction d’une identiteé :
le cas des Itinéraires Culturels
du Conseil de ’Europe



A- Les criteres du Conseil de |'Europe

- Regrouper au moins 3 pays

- Porter des valeurs communes a I'Europe

- Valoriser I'histoire ou la culture européenne
- Agir aupres des jeunes

- Agir pour I'environnement



B- Typologie des Itinéraires

- Les « Routes »
- Les itinéraires thématiques

- Les itinéraires Mixtes



C- Agir pour l'identité européenne

- Matérialiser et entretenir les Routes pour favoriser les
déplacements du public

- Valoriser les sites et les produits locaux pour susciter
des dynamiques locales



C- Animer l'identité locale

- Matérialiser et entretenir les Routes pour favoriser les déplacements du public
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C- Animer l'identité locale

- Matérialiser et entretenir les Routes pour favoriser les déplacements du public

VEFRANCQGENE.ORG

Trall Angels: Volunteers On A Maintenance Mission Along The
Via Francigena In Piemont = Via Francigena - official website



C- Animer l'identité locale

- Valoriser les sites et les produits locaux pour susciter des dynamiques locales




C- Animer l'identité locale

- Valoriser les sites et les produits locaux pour susciter des dynamiques locales




Merci de votre attention

pierre@frustier.com

LinkedIn : Pierre Frustier
Facebook : pierre tourisme & communication



