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Quelques éléments pour optimiser 
la communication de Iter Vitis 

sur les réseaux sociaux et internet 



Enquête de notoriété 









Œnotourisme 

Vin 

Vignoble 

Visites vignobles 

Tourisme viticole 

Agrotourisme 

Patrimoine viticole 

Œnogastronomie 



Analyse du discours 



Analyse du discours 



Analyse du discours 



Optimiser la présence 



Optimiser la présence 

Facebook : @ et # 



Optimiser la présence 





Optimiser la présence 

Sites web et blogs : 
une technique d’écriture 















conclusion 





Facebook 
- Utiliser systématiquement @ et # 
- Faire des liens vers le site web de Iter Vitis ou d’autres 
- Mobiliser le réseau pour qu’il « Like » et « Partage » en utilisant 
lui aussi @ et # 
- Créer et diffuser le #IterVitisFrance 
- Utiliser Facebook comme relai du site Web 

Sites web et blogs 
- Des articles plus longs (300 mots) 
- Des sous-titres ou inter-titres 
- Avec des mots-clés (y compris pour les images) 
- Des liens hypertextes vers d’autres sites web 
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