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Apparition des communes dans 1'analyse

Fréquence de la participation

Participation quantitative

Analyse qualitative de la réd#ction

- Textes, photos, titres
. Evolution saisonniére de la rédaction
« Une chute singulieére: 1'été 80
.« La publicité dans S.0

- L'origine de la publicité

- Une importance relative

P,

Pb.

Ps

P,

5

55

-99

60



ETUDE DE MILIEU

L'Tle 4d'Olerons

Sud-Ouest et 1'Tle 4'0Oléron:

La diffusion du groupe S.0

Sud-Ouest

La France

Sud-Ouest Dimanche

Une nette tendance a la baisse

L'impact du groupe S.O

Analyse de contenu de Sud-Ouest:

Evolution hebdomadaire

- La participation des communes

- La répartition de la participation
Analyse qualitative de la participation
- L'Agenda

- Ls vie associative

- Les sports

L'évolution de la participation

- 1979

- 1980

Approche qualitative

La publicité dans S.O

- Origine de la publicité

- Importance de la publicité

- Typologie de la publicité

Pe

Ps

P,

P

2.P6

Pe

61

63

o4

66

66
67



La presse a Oléron:

La_diffusion des quotidiens

- Un résultat surprenant
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